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» mipi-eyrénees Le Gipi relaie

la voix des PME

es PME ont un réle a jouer

dans les poles de compénmnté.
Mais elles dorpent bien
Les nowveanex eveux: des grands don-
newrs o ‘ordres pour répomdre & lers
exigences. » President du Groupe-
ment d'innovation pour 'indus-
trie (Gipi), Gérard Libéros s’est
investi dans le dossier « aéroman-
nigue, spatsal et sysiérnes embargues »
diés I'automne. Avec une soixan-
taine d'adhérents, son groupe-
ment compte de nombreuses
PME de mecanigue et d’électro-
nique travaillant dans ces see-
teurs, dont le gros équipementier
Latécoére.

» LORRAINE La nanceéienne

Son objectif : aider scs adhé-
rents i faire face aux nouvelles
régles économiques et les associer
au mieux aux projets du dossier
national. « Il est aussi imporiant
que les engagenents respectent un
certain équilibre, précise-t-il. Notne
travail ext ausst de rappeler aux
donneurs d'ordres les réalités er les
coniraintes de lewrs sous-rrastanis, »
Pour étendre son action, le Gipi
a scellé un partenariat avec Bor-
deaux Aquitaine Aéronautique et
Spatial Club (BAAS) dans le
méme souci de soutien aux PME
et PMI locales.

F.P., a Toulouse |

Transalliance s’installe a Vittel

¢ groupe de transport et de

logistique, Transalliance va
investir 4 Vimel (Vosges), 2,6 mil-
lions d'euros dans la réalisation
d"une plate-forme de condition-
nement ef de stockage entiére-
ment dévolue 4 Bericap. Cette
structure de 5.000 m* sera
d'ailleurs directement reliée par
un tunnel @ certe entreprise qui
produit des capsules et des bou-
chons. Elle sera opérationnelle
pour le début 2006, a annoncé la
direction. La societe nancéienne
Transalliance, qui regroupe
4.000 employés er 2.700 ca-
mions, posséde déja 47 sites et

550.000 m’ de plates-formes lo-
gistiques. L'entreprise, qui a réa-
lis¢ un chiffre d'affaires de
480 millions d’euros ["an dernier,
rayonne sur tout le territoire fran-
¢ais, mais aussi dans les pays li-
mitrophes (Angleterre, Belgique,
Luxembourg, Espagne, etc.) ou
elle réalise la moiné de son chiffre
d"affaires. C'est le second inves-
tissement de Transalliance en |
quelques semaines dans les

Vosges. Au début du printemps, le

groupe de transport avait déj re-

pris les 5.000 m* de locaux de |
I'ex-fabricant d"épaulermes Helsa i

Darney. J.-M. T, d Epinal

ans remetire en cause sa stra-
tégie, orientée vers le conte-
neur, le Technoport de Pagny se
diversific dans le transport du
bois. Aprés I"implantation en
2004 de Bourgogne Céréales et
la construction d"un Magnapark
par Gazeley (4 terme,
750.000 metres carrés de logis-
tique, pour toute I'Europe), le
Technoport acheminera par voie
d'eau 200,000 tonnes de bois la
premiére année, 300.000 ronnes
les deux suivantes, de Pagny &
Savone (Italie)
Des quaniites non négligeables
pour I'axe Rhéne-Sadne, qui

» LA réunion Edéna se lance dans

a transporté 1'an passé |
600.000 tonnes de fret. L'opéra- |
tion est le fruit d'un montage
original, C'est le courtier italien
Giuseppe Basso qui achérera le
bois. La sociéré luxembourgeoise
Amarlux assurera le transport |
routier jusqu'a Pagny. Un opéra-
teur local sera chargé de la ma-
nutention et de la gestion des |
stocks sur le Technoport, La |
compagnie Alcotrans assurera le |
transport jusqu'a Arles on Soca-
tra prendra le relais. Un bois qui
sera desting 4 I'industrie du pa- |
pier et a la construction,

A. CoB., @ Dijon

les fontaines 4 eau a domicile

uméro un de I'eau embou-
teillée i la Réunion avec prés

de 70 % de parts de marche,
Edéna diversifie ses activités. La
sociéré vient de créer une filiale
chargée de développer le marché
des fontaines 3 cau 4 domicile, un
créneau jusqu’ici limité aux en-
treprises et largement dominé
par Aqua Service, leader du sec-
teur dans le département avec
plus de 3.000 distributeurs loués.
D’ici & cing ans, Edéna espére

marché est relativement porteur,
La consommation d'eau embou-
teillée i la Réunion a doublé en
dix ans pour atteindre 60 litres par
habitant, mais la marge de pro-
[Eression reste encore élevée com-
parée i la moyenne nationale
(145 litres par habitant).

Pour séduire les consomma- |
teurs, I'entreprise réunionnaise a
particuliérement soigné le design |
de ses fontaines et signé un
contrat d'exclusivid avec Dieau,

mancieconre L AMETique attire
les Distilleries Peureux

B Le producteur frangais
d'eaux-de-vie de fruits
s'associe avec un
distributeur américain
pour lancer en 2006 une
vodka frangaise outre-
Atlantique.

es Grandes Distilleries Peu-
reux espérent faire sensa-
tion cette semaine & Vinexpo, le
rendez-vous incontournable de

| la filiere viticole, qui a ouvert
| hier a Bordeaux jusqu'i jeudi.

Connue mondialement pour ses
eaux-de-vie de fruits, cetie PME
basée 4 Fougerolles {(Haute-
Sadne), qui a réalisé un chiffre
d'affaires de 21 millions d'euros
en 2004, va en effet y presenter
son tout dernier produit « Per-
fect 1864 ». Certe vodka haut de
gamme, produite en France en
collaboration avec Brie Cham-

| pagne Distilleries, est pnnupa]l:-

ment destinée au mmthr améri-
cain. « Ce narché est le prewier aii
monde en terimes de progression powr
les spirituenx e, parmi cenx-ci, la

est Mun de cenx qui affichent
les mellesirs taux de crodisance aux
Erats-Unis », expligue Bernard
Baud, le président des Grandes
Distilleries Peurewsx.

|
» sourcoGNE Le Technoport 1o e g

de Pagny croit au bois

PME frangaise, qui va commer-

| claliser Perfect 1864 outre-At-

lantique début 2006, compte en
vendre la premiére année un
million de bouteilles au prix
moyen conseillé de 30 dollars et

[ERFECT

A

ol

vise les cing millions de bou-
reilles vendues d'ici trois i cing
ans.

Pour y arriver, et compte tenu
de la structure du marché amé-
ricain, les Grandes Distilleries
Peureux ont dii créer un joint-
venture avec un distributeur
américain, Legacy Imports, trés
connu pour avoir fair d"un me-
lange de vin et de soda (rine co-
oler), la boisson a la mode des
jeunes Américains. Le joint-ven-
ture, détenu d parité par les deux
groupes, prévoit un budget de
lancement de 5 millions de dol-
lars pour faire connaitre cette
vodka. « A V'avenir, nous pourrons
profiter de c¢ joint-venture pour
commercialiser nos eaux-de-vie
aux Erats-Unis », souligne Ber-
nard Baud.

Parallélement au developpe-
ment améncain, les Grandes Dis-
tilleries. Peureux veulent commer-
cialiser dés septembre cette vodka
haut de gamme dans les endroits
branchés de |"Hexagone. Le lan-
cement de cette nouvelle vodka,
qui est une de celles produites en
France avec la vodka Velaya
(groupe Pagés) et la Grey Goose
rachetée en juin 2004 par le groupe
Bacardi-Martini, constitue un defi
pour cette PME, qui appartient
depuis 1991 au groupe Didot Bot-
tn. En effet, avec ceme vodka, les
Grandes Distilleries Peureux
pourraient doubler leur chiffre
d’affaires en cas de succés, 4
40 millions d’euros, et atteindre
donc une taille critique sur le mar-
chié des spiritueux.

Héloise Dion

‘ a PME a découvrir B =:{eN S

Créapain réinvente les sandwichs

B Lauréate, aux cités de plusicurs auires PME, du
prix Challenge « Force PME » remis la semaine der-
niére dans le cadre de Planéte PME, la sociéte
| Créapain voit ainsi ses efforts en matiére de perfor-
mances économiques et de création d'emplois ré-
compenses, « Lorsque p'ar repris Uenreprize em 1999, elle
ne réalisait plus gue 75,000 euros de chiffre d’affaines avec

sendement guatre persornes », se sou-
vient Antoine Gruson, le prési-

| dent de cetre affaire spécialisée

dans la vente de pains garnis. «.Au-
Jourd 'Inn, elle pése 3,6 mnillions d'eu-

intempestive !

ACTIVITE : vente de pains
garnis.

ros et emplote wume quar ine de
salariés », se fElicive-t-il.

Une belle montée en puis-
sance pour cette PME qui n’a
pas hésité 4 investir, dans |"inter-
valle, 2 millions d’euros dans
son outil de production, basé a
Saint-Germain-des-Fossés (Al-
lier). s Auparavant, "usine ne s'oc-

| cupan que de la fabrication des pe-

s pains [ maintenant,
réalisons tout de

mans

DATE DE CREATION & 1993,
SIEGE SOCIAL @ Saint-Germain-
des-Fossés (Allier).

CHIFFRE D'AFFAIRES 2004 ;
3.6 millions d'euros dont 20 %
i I'exportation.

EFFECTIFS ! 40 personnes.

A jusqu’a Z, y compris la garniture. »
Une garniture trés présente puisqu'elle représente
au moins 60 % de la composition de ces petits

pains creux dont I:mnl::plnd ailleurs été brevete,

s"appréte

dégustés sans que la garniture coule de maniére

Vendus en grandes surfaces et un peu en distribu-
tion automatique sous la marque Barquito, ces sand-
wichs se déclinent en une dizaine de recertes : pizza,
weufau bacon, chévre tomate, tartifiene. .. Un accord
a méme é1é passé avec Nestlé pour la commerciali-

sation d'un hot dog sous la
marque Herta. D'autres produits
pourraient voir le jour : Antoine
sOnge NOAmMMmeEnt 4 une

recette « dquilibrée et basses calories »
de pain aux céréales et

de légumes, ainsi qu’i des for-

SuUCTees.

Le ceeur du développement de
I'entreprise ne se situe cependant
pas forcément sur ce terrain : "ob-
jectif d"Antoine Gruson est en
rﬁcl de progresser r:dpldmn;'a
h passant u
m 4 T0 % ou B0 %

d'ici deux a trois ans | Déja pré-

semcnSume,:.ulmmbemg:tenAllr_mnmc i
4 démarrer

au Benelux, en lralie et en Al-

lemagne. Et il prospecte déji en Grande-Bretagne ol
il compte bien, li aussi, Eure apprécier aux Anglais

convaincre 10.000 ménages et 1'un des premiers fabricants eu- | Précuits, ils n’ont plus qu'd étre réchauffés avant  son fameux sandwich « & manger dans toures les posi-

réaliser un chiffre d'affaires an-  ropéens du secteur. d'étre consommiés, leur particularité étant de  foms, sauf assis ! », comme lindique son Avis

nuel de 3,5 millions d’euros. Le F. C.. & Saint-Denis | conserver leur cité croustillant et de pouvoir étre  aux amateurs. Nathalie Chevenne
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